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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Учебная программа дисциплины вузовского компонента «Средства массовой коммуникации» для специальностей 1-02 03 06-01 «Английский язык. Немецкий язык»  разработана в соответствии со следующими нормативными документами:

· Образовательный стандарт Республики Беларусь «Высшее образование. Первая ступень. Специальность 1-02 03 06  «Иностранные языки (с указанием языков)» (утвержден и введен в действие Министерством образования Республики Беларусь 2008-09-01).
· Типовой учебный план специальности 1-02 03 06  «Иностранные языки (с указанием языков)» (утвержден 10.06.2008 г., регистрационный № А02-058/тип.).
· Порядок разработки, утверждения и регистрации учебных программ для первой ступени образования (утвержден Министерством образования Республики Беларусь 21 декабря 2010 г.). 

Основными отличительными особенностями программы являются реализация компетентностного подхода к подготовке специалистов, современная концепция организации самостоятельной работы студентов. 
Целями  дисциплины вузовского компонента «Средства массовой коммуникации» являются:

· ознакомление студентов с основными современными средствами массовой коммуникации Великобритании и США, а также с историей их становления и развития, формирование навыков понимания их социальных функций; 
· изучение характерных стилистических особенностей публицистического информационного стиля английского языка, его разновидностей и типологических признаков, усвоение словаря и идиоматики информационного стиля.

Достижение основных целей обучения предполагает решение  следующих частных задач, направленных на формирование у студентов способности:

· адекватно воспринимать и интерпретировать устные и письменные сообщения средств массовой коммуникации как способ постижения духовной и материальной культуры общества; 
· анализировать язык СМИ и способы подачи новостей в печатных и электронных средствах массовой коммуникации.
В результате изучения дисциплины вузовского компонента «Средства массовой коммуникации» студент должен:

Знать: 
· характерные черты публицистического информационного стиля английского языка и его разновидностей; 

· жанровую и функциональную специфику газетно-публицистического стиля; 
· коммуникативную значимость и лингвистические особенности жанрово-стилистических разновидностей публицистического информационного стиля;
· особенности словарного состава и синтаксической организации газетно-публицистического стиля; 

· социокультурные реалии.
Уметь:

· использовать словарь и идиоматику информационного стиля в профессиональной деятельности и в целях коммуникации;  
· читать и понимать тексты общественно-политического стиля с различной степенью полноты, точности и глубины  в зависимости от целевой установки;

· анализировать социальные функции СМИ, а также цели и сущность методических приемов манипулирования общественным сознанием через СМИ; 
· оценивать и интерпретировать устные и письменные сообщения англоязычных средств массовой коммуникации как средство постижения духовной и материальной культуры.

На изучение учебной дисциплины отводится 64 часа, из них на лекции – 8 часов, на практические занятия – 4 часа. Форма отчетности – зачет в 10 семестре.
Курс «Средства массовой коммуникацииу» состоит из разделов:

1 Структура, жанровые и лингвистические особенности средств массовой коммуникации.

2 Социальные функции средств массовой коммуникации.  
3 Киноиндустрия в системе средств массовой коммуникации.

4 Приемы манипулирования общественным сознанием через СМИ.
5 Социальные функции средств массовой коммуникации.
Изучение разделов 1, 2 и 3 завершается выполнением студентами теста с целью контроля промежуточного уровня их знаний и умений. Изучение разделов 4 и 5 завершается выполнением студентами творческих проектных заданий, которые направлены на совершенствование умений правильно анализировать формы и методы воздействия средств массовой коммуникации на формирование общественного мнения.
Программа предусматривает также контролируемую самостоятельную работу. Самостоятельная работа студентов предполагает самостоятельное изучение литературы по теме; составление плана темы, определение основных понятий и терминов, подготовку собственных письменных высказываний. 
Изучение данной дисциплины связано с курсами  «Страноведение» и «Культура страны изучаемого языка» и является основой для дальнейшего изучения учебных дисциплин «Дискурсивная практика», «Профессиональное общение».
СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

Раздел 1 Типология средств массовой коммуникации
Тема 1.1 Место и роль средств массовой коммуникации в жизни 
 общества
      Классификация средств массовой коммуникации: межличностные, массовые, сетевые.
     Эволюция средств массовой коммуникации: способы коммуникации в устной культуре, в письменной культуре, печатные, телевизионные и электронные средства массовой коммуникации. 
Тема 1.2 Жанровые особенности средств массовой информации 
Критерии отбора событий реальности для сообщения. Типология информационных сообщений и их отличительные особенности. Различия в способах отбора и подачи новостей в печатных и электронных средствах массовой информации.

     Степень достоверности различных средств массовой информации как источников новостей. 
Тема 1.3  СМИ Великобритании
Периодическая  печать. «Серьезная» и «популярная» пресса. Типология национальных газет, различия в формате, стиле, содержании. Крупнейшие агентства новостей.
Ежемесячные и еженедельные журналы: деловые, политические, сатирические, журналы для женщин и юношества.
Электронные СМИ Великобритании.

Британская радиовещательная корпорация, различия в формате и содержании радиостанций. Национальное и коммерческое телевидение, различия в формате и содержании телевизионных каналов.

Тема 1.4 СМИ США
Периодическая печать США, «большая» и «малая» пресса. Отсутствие общенациональных газет в США. Влиятельные газеты. Типология журналов: еженедельные, ежемесячные, журналы политической информации, для «семейного чтения», типа «дайджест», деловые, религиозные, для женщин, юношества, комиксы.

Электронные СМИ США.
Крупнейшие радио и телевизионные корпорации. Структура индустрии радио и телевидения. Различия в формате и содержании радиостанций и телевизионных каналов.

Тема 1.5  Глобализация средств массовой коммуникации

Глобализация средств массовой коммуникации как форма культурного империализма.

Роль  глобальной сети Интернет, киноэкспансия Голливуда, влияние продукции крупнейших телевизионных корпораций США.
Раздел 2 Лингвистические и стилистические особенности 
публицистического стиля

Тема 2.1 Специфика стиля печатных СМИ
Грамматические, лексические, стилистические особенности различных жанров: информационных сообщений, аналитических статей, газетных заголовков. Экономия языковых средств, отбор языковых средств с установкой на их доходчивость, использование общественно-политической лексики и фразеологии, использование речевых стереотипов и клише, жанровое разнообразие и связанное с этим разнообразие стилистического использования языковых средств – многозначности слов, ресурсов словообразования. Особенности стиля «перевернутой пирамиды».
Тема 2.2 Структурно-стилистические особенности 
телевизионных СМИ 
Структура и стиль телевизионного информационного сообщения, основные варианты структуры.
Грамматические и лексические особенности телевизионного информационного сообщения, особенности использования категории времени, вида и залога; особенности использования атрибуции, собственных имен, топонимов, антропонимов; цитат, возрастных указателей, аббревиатур.

Раздел 3 Киноиндустрия в системе средств 
массовой коммуникации

Тема 3.1 Этапы в истории британского и американского киноискусства  
Организация кинопроизводства и кинопроката фильмов. Борьба различных направлений в британском кино. Американская киноэкспансия в Великобритании. Прогрессивное направление в Британском кино.

Известные британские кинорежиссеры и киноактеры Голливуда, типичная голливудская продукция – фильмы ужасов, гангстерские, детективные, вестерны и др. Экспансия американской кинематографии во всем мире. Усиление позиций «независимого» кино в 60х и 70х годах. Новые тенденции в американском киноискусстве. Крупнейшие кинокомпании Голливуда. Система «звезд». Крупнейшие американские кинорежиссеры и киноактеры.

Тема 3.2 Европейские школы кино

Направления и школы в искусстве кино. Эпоха немого кино, немецкий экспрессионизм, французский импрессионизм, советский монтаж, итальянский неореализм, «новая волна», авторское кино.

Система номинаций Академии киноискусства и кинопромышленности США. Церемония награждения победителей в различных категориях.
Раздел 4 Приемы манипулирования общественным сознанием 
через СМИ

Тема 4.1 СМИ как «четвертая» власть

Способность средств массовой коммуникации формировать идеологическую картину мира. Модели коммуникационного воздействия СМИ.

Типология социальных функций СМИ: воздействие, убеждение, информирование, социальный контроль.                  

Тема 4.2 Вопросы профессиональной этики в СМИ 

Кодекс профессиональной этики журналиста. Степень сбалансированности в представлении противоречивых вопросов. Цели и сущность методических приемов манипулирования общественным сознанием через СМИ в процессе подачи информации: отбор событий реальности для сообщения, серая пропаганда, стереотипизация, утверждение и повторение, дробление и срочность, сенсационность.
Тема 4.3  Манипулятивные стратегии в дискурсе СМИ
Манипулирование при интерпретации фактов, задачи: сфабриковать информацию; исказить информацию; отредактировать сообщение, интерпретировать факты в выгодном для интерпретатора свете; утаить важную информацию, ее существенные детали; использовать прием неточного цитирования; создавать информационную перегрузку.
Тема 4.4  Нарушение принципа объективности в подаче новостей
Способы нарушения принципа объективности в подаче новостей в различных СМИ. Манипулятивная семантика и риторика: изменение смысла слов и понятий, навязывание взглядов, мнений, способов действий, использование специальных приемов, направленных на понижение критического мышления.

Тема 4.5  Способы и приемы манипулирования аудиторией СМИ
Манипулятивный эффект использования эвфемизмов, генерализация, метафоризация, метонимизация значений; использование повтора, оценочных слов; «наклеивание ярлыков», «подтасовка карт», игра в простонародность, «перенос»  авторитета известной личности на человека, которому необходима популярность.
Тема 4.6  Целевая аудитория средств массовой коммуникации

Понятие целевой аудитории. Способы категоризации целевой аудитории в соответствии с критериями возраста, пола, рода занятий, культурной принадлежности, расы, внешности, социального статуса.

Последствия категоризации аудитории СМИ на стереотипные целевые группы. Стадии эволюции аудитории средств массовой коммуникации: элитарная, специализированная, интерактивная.

Особенности типичной целевой аудитории  печатных СМИ, электронных СМИ, кино.

Тема 4.7  Индустрия рекламы

Основные функции рекламы: образовательные, экономические, социальные.
Реклама и внушение: технологии и методы убеждения, используемые в рекламе. Целевая аудитория как товар для рекламодателя. Понятие нишевого маркетинга.

 Раздел 5 Социальные функции средств массовой коммуникации
 Тема 5.1  Способы социализации через средства 
массовой коммуникации
Формирование ценностных ориентиров, убеждений, взглядов. Формирование стереотипов.

Способы воздействия различных средств массовой коммуникации на целевую аудиторию.

Тема 5.2  Воздействие средств массовой коммуникации 
на психологию поведения в обществе

Моделирование норм поведения, принятых в обществе, через посредство СМИ. Форматы электронных СМИ, в которых находит выражение социально значимое содержание. Воздействие контента СМИ на анти-общественное и агрессивное поведение.

Тема 5.3  Воздействие СМИ на формирование 
ценностных ориентиров у детей и школьников
Воздействие средств массовой коммуникации на коэффициент умственных способностей, круг чтения и успеваемость детей.

Опосредованное воздействие средств массовой коммуникации на обучаемость, здоровый образ жизни, развитие воображения.

Воздействие телеконтента и видеоигр на агрессивное поведение детей.
ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ  ЧАСТЬ
Примерный перечень практических занятий

1   Структурно-стилистические особенности новостных сообщений СМИ.
2  Анализ контента различных СМИ с точки зрения возможности его воз действия на сознание и поведение аудитории.
Рекомендуемые формы контроля

1 Контрольные работы.

2 Проектные задания.
Рекомендуемые темы контрольных работ

1 Анализ структуры и содержания телевизионной программы новостей. 
2 Анализ лингвистических и стилистических особенностей газетного информационного сообщения. 

3 Анализ лингвистических и стилистических особенностей телевизионного информационного сообщения. 
4 Анализ структуры и содержания печатных и электронных СМИ Великобритании и США.
5 Анализ способов нарушения объективности в подаче новостей в телевизионной программе новостей.

Рекомендуемые темы проектных заданий
1 Киноискусство Великобритании, США и Беларуси.
2 Выдающиеся киноактеры и кинорежиссеры.

3 Система наград за достижения в теле- и киноискусстве.

4 Индустрия рекламы.

5 Технологии воздействия средств массовой коммуникации на психологию человеческого поведения.
Рекомендуемые вопросы и задания к зачету
1   The power of media communication to produce changes in the world, models of    communication influence. 
2  Typology of the social and individual functions of mass communication systems.

3  Criteria for news election, news determinants.
4 Typology of news: hard news, soft news, investigative reports; criteria of the hardness or softness of news.

5 The print media in Britain: the national newspapers and magazines, difference in format, style and content.

6 The broadcast media in Britain: radio and television.

7 The print media in the USA, newspapers and magazines: circulation, style and   content.

8  The broadcast media in the USA: radio and television.

9  Newspaper reporting: the structure, format and content of a print news story.
10 Television news  package: variations and patterns of structure.

11  Linguistic peculiarities and style of newspaper reporting.

12  Language peculiarities and style of headline English.

13 The language and style of broadcast reporting: grammar, attribution, the use of  names and title.

14 The language and style of broadcast reporting: the use of quotes, time elements, abbreviations.

15  Functions of advertising in society: marketing, educational, economic, social.

16  Advertising and persuasion, methods used in persuasive advertising.

17  Film history: periods in the history of film art.

18  The development of classical Hollywood cinema.

19 The history of the Academy of Motion Picture Arts and Sciences in the USA.

20 Globalization of mass communication systems.

21 Ways of expressing bias in the news.

22 Ways of detecting biased news coverage.

23 Mass media audience, stages in audience evolution.

24 Ways of stereotyping in the media, consequences of stereotyping.

25 Target audiences, principles of niche marketing.

26 Characteristics of the print media audiences, radio audiences, television audiences.

27 The prosocial effects of mass communication systems.

28 The effects of the media on anti-social behaviour.

29 Educational impact of television.

30 The causes and nature of television addiction. 
Рекомендуемые экзаменационные практические задания
Watch a television news story/read a newspaper article  and get ready to analyze it.
1  Define the country, place, event, participants, statistics, details.

2  Decide which news determinants led to the selection of this news story.

3  Decide on the type of news.

4  Define the type of package the news story contains.

5  Describe language characteristics of the news story.

6  Trace how bias is communicated in the news story.
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